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Formularz sprawozdawczy dotyczacy promocji i informacji

Numer programu (CCI): 2007 PL 161 PO 001

Nazwa programu: Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka
Zalacznik do sprawozdania nr: Ilc

Okres sprawozdawczy: od: 01.01.2014 r. do: 31.12.2014 .

1. Zrealizowane dziatania w zakresie informacji, promocji i szkolen

W okresie sprawozdawczym Instytucja Zarzgdzajgca Programem Operacyjnym Innowacyjna
Gospodarka oraz Instytucje Pos$redniczgce i Wdrazajgce prowadzity dziatania majgce na celu
podniesienie poziomu wiedzy oraz SwiadomosSci ogotu spofeczenstwa w zakresie mozliwoSci
korzystania z Funduszy Europejskich w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,
a tym samym ukazujgce role UE w rozwoju spotecznym i gospodarczym kraju. Dziatania byty
prowadzone zgodnie z Planem komunikacji Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007—
2013 oraz Rocznym planem dziatann informacyjnych ipromocyjnych na 2014 rok. Byly one
adresowane przede wszystkim do opinii publicznej, potencjalnych beneficientéw, beneficjentéw oraz
partnerow spotecznych i gospodarczych. Koncentrowaty sie na szesciu gtownych obszarach:
informacja, promocja, edukacja, Internet, ewaluacja, wymiana dosSwiadczen. Cze$¢ dziatan
prowadzono we wspdtpracy z IK NSRO oraz Wydziatem Prasowym Ministerstwa Infrastruktury
i Rozwoju. Liste najwazniejszych dziatan oraz ich szczegbtowy opis przedstawia tabela ponizej:

Tabela 1. Zrealizowane dziatania

Lp. Nazwa dziatania Opis dziatania
Informacja
1. Konferencje informacyjne, | W | pétroczu dziatanie objeto:
seminaria, dni otwarte, a. organizacie w dniu 23 stycznia 2014 r., wraz ze
spotkania dot. PO IG Zwigzkiem  Rzemiosta  Polskiego,  konferencji

poswieconej wsparciu dla mikro, matych i $rednich
przedsigbiorstw w ramach nowej perspektywy
finansowej UE na lata 2014-2020. Konferencja miata
miejsce w siedzibie MIR (1Z PO IG);

b. wspodtorganizacje z IK NSRO w dniach 1-11 maja
2014 r. ,Dni otwartych Funduszy Europejskich”
w wybranych siedzibach beneficjentéw PO IG,
organizowanych w zwigzku z kampanig 10-lecia
Polski w Unii Europejskiej. Podczas wydarzenia
beneficjenci prezentowali efekty wdrazania projektow
(1Z PO IG; IP/IW);

c. wspdtorganizacje w dniach 7-9 maja 2014 r.
Europejskiego Kongresu Gospodarczego. W trakcie
kongresu poruszana byta tematyka PO IG, a takze
wreczane nagrody przedsiebiorcom — beneficjentom
dziatan PO IG. PARP zorganizowata stoisko, na
ktérym dystrybuowane byty materiaty dot. PO IG
(PARP);

d. organizacje w dniu 30 maja 2014 r. w Warszawie, na
terenie Ministerstwa Administracji i Cyfryzacji, wizyty
studyjnej beneficjentéw z miasta Rybnik. Wizyta
dotyczyta prezentacji instytucjonalne;j oraz
programowej 8. osi PO IG (MAC);




organizacje w dniach 9-10 czerwca 2014 r.,
w Ozarowie Mazowieckim, IV Forum Nauka—Biznes,
ktorego celem jest podnoszenie kompetenciji
beneficjentow w obszarze komercjalizacji projektow
(OPI PIB);

udziat w dniach 12-13 czerwca 2014 r. w Europejskim
Kongresie Technologicznym we Wroctawiu; promocja
i wystawa projektow PO IG (NCBR);

organizacje 2 spotkan informacyjnych: w dniu
10 czerwca 2014 r. spotkania dla beneficjentow PO
IG, dotyczgcego dziatania ,Pierwsze wdrozenie
wynalazku” oraz w dniu 13 czerwca 2014 r. spotkania
dotyczgcego konsultacji propozycji dziatah w nowe;j
perspektywie PO IR — skierowane do beneficjentow
dziatan PO IG i potencjalnych beneficjentéw dziatah
PO IR (PARP);

organizacje w dniach 23-24 czerwca 2014 r.,
w Warszawie corocznej konferencji pn. XIV Forum
Edukacyjne dla Matych i Srednich Przedsigbiorstw
(PARP);

organizacje spotkan informacyjnych dla potencjalnych
beneficjentéw, realizowanych w regionach na zlecenie
PARP przez Regionalne Instytucje Finansujgce
(PARP).

W Il péiroczu dziatanie objeto:

a.

organizacje spotkania informacyjnego w ramach
miedzynarodowego sympozjum z cyklu ,Wiasnosc
przemystowa w innowacyjnej gospodarce”,
organizowanego w Krakowie w dniach 4-5 wrzesnia
2014 r. (OPI PIB);

organizacje, w ramach odbywajgcych sie w dniach
16-17 pazdziernika Targow INNO-TECH w Kielcach,
spotkania podsumowujgcego dziatania PO IG
wdrazane przez PARP (PARP);

organizacje w dniach 17-18 listopada 2014 .
w Ozarowie Mazowieckim V edycji Forum Nauka—
Biznes dla beneficjentow dziatania 1.3 PO IG (OPI
PIB);

organizacje w dniach 18 i 21 listopada 2014 r.
spotkan informacyjnych dla potencjalnych
wnioskodawcéw PO IR oraz beneficjentow PO IG,
dotyczacego podsumowania perspektywy 2007-2013
oraz dziatan planowanych do realizacji w latach 2014-
2020 (PARP);

organizacje w dniu 19 listopada 2014 r., w Warszawie
konferencji zwienczajgcej konkurs dla beneficjentéw
PO IG pn. ,nnowacja Plus”. Laureaci konkursu
otrzymali nagrody z rgk Pani Minister lwony Wendel
(1Z PO IG);

organizacje w dniach 3-4 grudnia 2014 r., na
Stadionie Narodowym w Warszawie, ICT Summit.
W ramach  wydarzenia  zorganizowano  panel
podsumowujgcy wdrazanie wybranych dziatan PO I1G
w latach 2007-2013 oraz merytoryczne przygotowanie
uczestnikdw do ubiegania sie o wsparcie w ramach
dziatan prowadzonych przez PARP w nowej
perspektywie finansowej (PARP);

organizacje w dniu 10 grudnia 2014 r., w Warszawie,
konferencji podsumowujgcej realizacje PO IG, m.in.
w zakresie dziatan OPI, pt. ,Innowacyjnie, czyli jak?”
(OPI PIB);




h.

organizacje w dniu 12 grudnia 2014 r., w Warszawie,
konferencji dotyczacej dobrych praktyk w dziataniu
8.3 PO IG i podsumowujgcej dotychczasowe efekty
wdrazania dziatania przez MAC (MAC);

organizacje w dniu 15 grudnia 2014 r., w Warszawie,
spotkania z beneficjentami 7 osi priorytetowej PO IG
(MAC);

organizacje w dniu 16 grudnia 2014 r., w Warszawie,
konferencji podsumowujgcej pierwszy etap wdrazania
projektu systemowego PO IG pn. Demonstrator+
(NCBR);

organizacje spotkan informacyjnych dla potencjalnych
beneficjentéw, realizowanych w regionach przez
Regionalne Instytucje Finansujgce (PARP).

Materiaty informacyjne (m.in.
ulotki, broszury informacyjne,
plakaty i tablice informacyjne,
publikacje, informatory,
podreczniki)

Dziatanie objeto m.in.:

a.

przygotowanie 3 filméw poswigconych 3 projektom
Z dziatania 8.3 PO IG, realizowanych w Swieszynie,
Tychach i Koszalinie (MAC);

przygotowanie i druk Raportu Rocznego NCBR za
2013 rok — podsumowujgcego dziatalnos¢ IP w roku
2013 oraz prezentujgcego najciekawsze wybrane
projekty PO IG (NCBR);

wykonanie w | potroczu 2014 zdje¢ 12 projektow PO
IG, do wykorzystania w artykutach sponsorowanych
oraz katalogu projektow ,INNOWACYJNI” (NCBR);

wykonanie w Il pétroczu dokumentacji fotograficznej
7 wybranych projektow PO |G, zlokalizowanych na
terenie catego kraju oraz opracowanie 10 tekstéw dot.
projektow PO IG, na potrzeby katalogu
prezentujgcego projekty dofinansowane ze $rodkéw
programéw krajowych i operacyjnych (PO IG, PO KL,
PO 1iS), artykutéw sponsorowanych oraz innych
dziatan promocyjnych (NCBR);

druk broszury informacyjno-promocyjnej pt. ,Wsparcie
badan naukowych i prac rozwojowych w skali
demonstracyjnej’, w wersji polskiej i angielskiej, na
potrzeby programu Demonstrator+, realizowanego
jako projekt systemowy PO IG (NCBR);

opracowanie skryptu (Teaser) oraz prezentacji
multimedialnej (Pitchbook) jako nagrody za | miejsce
w konkursie na opracowanie materiatow
informacyjnych dotyczacych drugiej edycji
przedsiewziecia pn. BRIdge VC (NCBR);

opracowanie projektu graficznego, sktadu, tamania,
katalogu prezentujgcego projekty dofinansowane ze
srodkow programow krajowych i operacyjnych
w polskiej i angielskiej wersiji jezykowej (NCBR);
wyprodukowanie materiatéw informacyjnych z okazji
10-lecia Polski w UE, w  tym ulotki
i plakaty, ktére zostaly rozdystrybuowane wsrod
beneficjentdw orgaznizujgcych Dni otwarte FE;

redakcje katalogu projektéw rozwojowych (OPI PIB);

dodruk publikacji ,Wspéipraca nauki i biznesu.
Doswiadczenia i dobre praktyki wybranych projektéw
w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka na lata 2007-2013” (OPI PIB);

wykonanie  dokumentacji  fotograficznej  wraz
z korekcjg graficzng projektdw realizowanych przez
beneficjentéw poddziatan: 1.1.1, 1.3.1, 1.3.2 PO IG
(OPI PIB);




I.  przygotowanie materiatow informacyjnych
i promocyjnych (ulotek i plakatéw) z okazji obchoddw
10-lecia Polski w UE (OPI PIB);

m. opracowanie i publikacje 7 broszurek tematycznych,
poswieconych zaawansowanym w realizacji, bgdz
zrealizowanym w ramach PO IG projektom (IZ PO
1G);

n. opracowanie katalogu pn. ,Innowacja Plus’,
prezentujgcego projekty nagrodzone w konkursie na
najlepsze  dziatania  promocyjne, realizowane
w ramach przedsiewzig¢ B+R finansowanych ze
srodkéw PO IG (I1Z PO IG);

0. opracowanie folderéw informacyjnych na potrzeby
szkolenia da beneficjentdow poddziatania 6.5.2 PO I1G
(MG).

Punkty informacyjne/Infolinia

Dziatanie objeto m.in.:

a. prowadzenie punktu informacyjnego przez ekspertow
udzielajgcych informacji nt. mozliwosci aplikowania
o dofinansowanie, zasad prowadzenia i rozliczania
projektdw w ramach poszczegodlnych dziatan PO IG,
realizowanych przez PARP (PARP);

b. obstuge skrzynki e-mail po-ig@mir.gov.pl, ktéra
w ramach IZ peni funkcje punktu kontaktowego, jak
rowniez udzielanie odpowiedzi na zapytania
telefoniczne kierowane do 1Z PO IG. W obstuge
skrzynki mailowej zaangazowani byli pracownicy IZ,
odpowiedzi telefonicznych udzielali pracownicy catego
departamentu w zakresie swoich kompetenciji,
w zaleznos$ci od charakteru kierowanych zapytan. Na
biezgco wspotpracowano z Centralnym Punktem
Informacyjnym MIIR oraz zregionalnymi punktami
informacyjnymi Systemu Informacji o Funduszach
Europejskich (1Z PO I1G);

c. prowadzenie infolinii POT dotyczacej dziatania 6.4 PO
IG (POT).

Ogtoszenia reklamowe/
publikacje, artykuty
sponsorowane w mediach

Dziatanie objeto publikacje m.in.:

a.

12 artykutéw sponsorowanych w mediach
elektronicznych, poswieconych dziataniom 8.3 i 8.4.
Artykuty publikowane byly na portalach: www.rp.pl,
www.bankier.pl, www.onet.pl, www.wyborcza.pl.
www.wp.pl, www.egospodarka.pl (WWPE);

ogtoszenia reklamowego w ,Gazecie Wyborczej”, dot. Dni
Otwartych Funduszy Europejskich (POT);

30 artykutdéw dot. PO IG oraz EFRR innowacyjnosci na
portalu opiniotworczym InnPoland (NCBR);

artykutébw sponsorowanych w nastepujgcych tytutach:
dodatku do dziennika ,Rzeczpospolita” pt. ,Innowacje”,
,Dzienniku Gazeta Prawna”, tygodniku ,Newsweek”, na
tamach miesiecznika anglojezycznego ,The Polish
Science Voice”, bedacego dodatkiem do miesiecznika
»1he Warsaw Voice” (NCBR, MAC, BGK, PARP).

Artykuty dotyczyty: prezentacji dobrych praktyk na podstawie
wybranych projektow PO IG, podsumowania stanu wdrazania
wybranych dziatan PO |G oraz korzysci jakie udato sie
osiggna¢ dzieki dofinansowaniu projektow.

Konferencje prasowe

W 2014 r. nie przeprowadzono dziatania.

Promocja



mailto:po-ig@mir.gov.pl
http://www.rp.pl/
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Udziat w targach, imprezach
wystawienniczych, imprezach
zewnetrznych

Dziatanie objeto m.in. udziat w:

a.

konferencji  organizowanej przez Politechnike
Gdariska — beneficjenta OPI PIB — w dniu 28.02.2014
pt. ,Rozwigzania w zakresie @ wspomagania
aktywnego i zdrowego starzenia sie spoteczenstwa ”;
konferencja nie zostata wykazana w sprawozdaniu za
| pétrocze 2014 r. (OPI PIB);

konferencji pn. ,Partnerstwo Publiczno-Prywatne
w praktyce”, organizowanej przez Gmine Kurzetnik
wdniu 3 marca 2014 r. — prelekcja, dystrybucja
publikacji PO IG (PARP);

XXI Forum Gospodarczym w Toruniu w dniach 3-4
marca 2014 r. w — prelekcja, dystrybucja publikaciji
PO IG (PARP);

konferencji pn. ,By¢ kobietg”, organizowanej w dniu
7 marca 2014 r wWarszawie przez Ministerstwo
Gospodarki — przygotowanie stoiska oraz dystrybucja
publikacji PO IG (PARP);

konferencji organizowanej w ramach targéw Eko-
Tech w Kielcach w dniu 18 marca 2014 r. — prelekcja,
dystrybucja publikacji PO IG (PARP);

konferencji ,Design szansg dla MSP i regionéw”,
organizowanej w Warszawie w dniu 20 marca 2014 r.
— prelekcja, stoisko i dystrybucja publikacji PO IG
(PARP);

Targach CeBIT 2014 w Hanowerze, organizowanych
w dniach 10-14 marca 2014 r. (MAC, WWPE);

konferencjach z cyklu ,Jak finansowac rozwdj firmy:
Anioty Biznesu, Fundusze VC, bank czy Gietda?”,
organizowanych przez Konfederacje Lewiatan
w dniach: 26.02.2014 w Gdyni, 06.03.2014
w Bydgoszczy, 11.03.2014 w Olsztynie, 02.04.2014
w Krakowie, 29.05.2014 w Rzeszowie, 11.06.2014
w todzi, 24.09.2014 w Gorzowie Wielkopolskim,
22.10.2014 w Poznaniu, 20.11.2014 w Katowicach,
9.12.2014 we Wroctawiu (BGK);

Europejskim Kongresie Gospodarczym
w Katowicach, organizowanym w dniach 7-9 maja
2014 r. — udziat wdebacie nt. mozliwosci

oferowanych w ramach nowej perspektywy
finansowej (NCBR);

18. Pikniku Naukowym w Warszawie, w dniu 31 maja
2014 r. — stoiska, prezentacja projektow (NCBR, 1Z
PO IR);

Pikniku organizowanym przez KPRM w Warszawie
z okazji obchodéw Swiatowego Dnia Dziecka w dniu
1 czerwca 2014 r. (NCBR);

cyklu 4 spotkan Startup Nation w Warszawie
(21.03.2014, 28.04.2014, 23.05.2014, 30.06.2014) —
udziat w debatach nt. mozliwosci finansowania
innowacyjnych projektéw, m.in. w ramach projektéw
systemowych PO IG (NCBR);

Mazowieckich Dniach Tworczosci, Designu
i Innowacyjnoéci, organizowanych w Warszawie
w dniu 26 czerwca 2014 r. (OPI PIB);

IEEE Region 8 Student and Young Professional
Congress 2014, organizowanym w Krakowie
w dniach 6-10 sierpnia 2014 r. (NCBR);

Forum Ekonomicznym w Krynicy w dniach 2-4
wrzesnia 2014 (NCBR);




p. Forum Europejskim Mtodych Lideréw w dniach 3-5
wrzesnia 2014 r. (PARP);

g. miedzynarodowym sympozjum z cyklu ,Wtasnos¢
przemystowa w innowacyjnej gospodarce”,
organizowanym w Krakowie w dniach 4-5 wrzeénia
2014 r. (OPI PIB);

r. Europejskich Zawodach tazikébw Marsjanskich
w dniach 5-7 wrzesnia 2014 r. w Checinach oraz
towarzyszacej konferencji pn. ,Cztowiek w Kosmosie”
— stoisko wystawiennicze, udziat w panelu (NCBR);

s. Targach CeBIT w Stambule, organizowanych
w dniach 11-15 wrzesnia 2014 r. (MAC);

t. Wschodnim Kongresie Gospodarczym w dniach 18-
19 wrzesnia 2014 r. w Biatymstoku (PARP);

u. Europejskim  Kongresie Matych i  Srednich
Przedsiebiorstw w Katowicach, organizowanym
w dniach 22-24 wrze$nia 2014 r. (PARP);

v. konferencji Innovative Europe, organizowanej
w Gdansku w dniach 30 wrzesnia — 1 pazdziernika
2014 r. — przygotowanie wystawy projektow (NCBR);

w. Europejskim Forum Nowych Idei, organizowanym
w Sopocie w dniu 3 pazdziernika 2014 r. (NCBR);

X. 18-tej  edycji konferencji SECURE 2014,
organizowanej przez NASK i CERT Polska
w Warszawie w dniach 22-23 pazdziernika 2014 —
udziat w panelach, stoisko (NCBR);

y. konferencji The Fourth Central European Life
Science Investment Conference, organizowanej
w Krakowie w dniach 23-24 pazdziernika 2014 r.
(NCBRY);

z. konferencji Science Polish Perspectives,
organizowanej w Oksfordzie (Wielka Brytania)
w dniach 24-25 pazdziernika — organizacja stoiska,
prezentacja (NCBR);

aa. w targach INNO-TECH EXPO 2014 w Kielcach,
organizowanych w dniach 16-17 pazdziernika 2014 r.
— stoisko wystawiennicze (PARP).

Konkursy

W 2014 r. I1Z PO IG przeprowadzita konkurs dla beneficjentéw
PO IG pn. ,Innowacja Plus”. Celem dziatania byto wskazanie
najbardziej efektywnych form promocji projektéw badawczo-
rozwojowych. Zwycieskie przedsiewziecia opisane zostaty
w publikacji pn. ,Innowacja Plus”, ktéra udostepniona zostata
na stronie www.poig.gov.pl. Stworzony katalog najlepszych
praktyk moze by¢ inspiracjg dla wszystkich podmiotow
korzystajgcych z PO IG, a takze dla przysztych beneficjentow
Programu Inteligentny Rozwéj (2014-2020). Wreczenie
nagrod odbylo sie podczas konferencji, ktéra miata miejsce
w Warszawie (IZ PO 1G).



http://www.poig.gov.pl/

Kampanie
medialne/wspotpraca z
mediami

W 2014 r. przeprowadzono nastepujgce dziatania:

BGK:
a.

NCBR:

MAC:

WWPE:
K.

w dniach 3-23.02.2014 r. zrealizowano kampanie
telewizjg ukazujgcg efekty realizacji dziatania 4.3 PO
IG (emisja spotu 30 sek.); spot emitowany byt na
antenie: TVP, TVN (kanat tematyczny), Polsat (kanat
tematyczny) oraz TVP (kanat tematyczny). W ramach
kampanii zrealizowano fgcznie 2 374 emis;ji;

przygotowano 10  przerywnikow  reklamowych
prezentujacych wybrane, ciekawe projekty PO IG,
przeznaczonych do emisji w ramach programu , Talent
Zgtos sie”, w TVP 1;

przygotowano oraz wyemitowano audycje pn.
~Wiadomosci Naukowe” (emisje w dniach 3.08; 10.08;
17.08; 24.08; 31.08; 7.09; 14.09; 21.09; 28.09; 5.10;
12.10; 19.10; 26.10; 2.11; 9.11);

nakrecono kolejng serie 15 odcinkow ,Wiadomosci
Naukowych”, do emisji na antenie TVP1 od stycznia
2015r.;

przygotowano 8 audycji radiowych, prezentujgcych
wybrane projekty PO IG do emisji na antenie Radia
Tok FM i Radia Ztote Przeboje oraz wyemitowano na
antenie Radia Ztote Przeboje spoty zachecajgce do
stuchania audycji. Spoty emitowane byly codziennie
w terminie 8-14.12.2014 r. Emisja audycji przesunieta
zostata na rok 2015;

przygotowano cykl 9 audycji dla Programu 1
Polskiego Radia oraz 5 audycji dla Programu 3
Polskiego Radia wraz z oprawg autopromocyjng.
Czes¢ audycji wyemitowano w 2014 r. Daty emisji:
w PR 1: 19.12; 20.12; 20.12 — debata otwierajgca;
w PR 3 23.12; 30.12.. Emisja pozostatych audyciji
przesunieta zostata na rok 2015 (NCBR);

podjeto wspditprace z niezaleznym serwisem
informacyjnym INNPoland — ze $rodkow PO IG
uruchomiono portal oraz nawigzano wspotprace
z redakcjg portalu w zakresie przygotowywania tresci
dot. innowacyjnosci;

przygotowano i wyemitowano na antenie TVN 1 film
odcinek specjalny ,Wiadomosci Naukowych”
Swigteczny film promocyjny, ktéry wyemitowano
w dniu 21 grudnia 2014 r.

przygotowano oraz wyemitowano na antenie TVP 2
w programie ,Pytanie na $niadanie” 5 felietonéw, a po
felietonach rozméw na zywo z ekspertami
wskazanymi przez MAC na temat ustug z zakresu
elektronicznej administraciji, ktére zostaly
przedstawione w wyemitowanym wczesniej felietonie.
Felietony wyemitowano w dniach 19, 26 listopada
i 3,10,17 grudnia 2014 roku;

wyprodukowano 5 spotéw 90 sekundowych, ktére
zostaty nastepnie wyemitowane (tgcznie 190 razy na
antenie TVN BiS w dniach 24 listopada - 27 grudnia
2014 r.). Spoty dotyczyty ustug z zakresu
elektronicznej administracij;

zrealizowano kampanie telewizyjne na temat dziatan




8.3 8.4 PO IG — kampanie o zasiegu ogdlnopolskim
— przy wykorzystaniu wykonanych w listopadzie 2014
r. szesciu spotéw. W okresie od 01.12.2014 r. do
12.12.2014 r. zrealizowano 450 emisji spotow
w kanatach telewizyjnych TVP, TVP Info, Polsat, TVN
24, Polsat News;

PARP:

a. wyprodukowano 4 odcinki audycji ,Przedsiebiorcza
Polska”, poruszajgcych tematyke dziatan PO IG,
nadzorowanych przez PARP. Odcinki emitowane byty
0 godz. 19.30 na antenie TVP Info w dniach:

e 25 listopada 2014 r. (audycja dot. dziatan 8.1,
8.2, 3.1 PO IG oraz projektu systemowego
web.gov.pl);

e 27 listopada 2014 r. (audycja dot. dziatan 6.1,
5.4.1,1.4-4.1, 4.2, 4.6 PO IG);

o 28 listopada 2014 r. (audycja dot. dziatania
5.1 PO IG);

e 12 grudnia 2014 r. (podsumowanie efektow
dziatan PARP w ramach PO IG oraz dziatan
w nowym okresie finansowym).

Materiaty promocyjne

Dziatanie objeto m.in.:

a. rozestanie w czerwcu 2014 r. ankiet do beneficjentow,
w zwigzku z planowanym wykonaniem i dystrybucjg
materiatdbw promocyjnych m.in. w formie artykutow
biurowych oraz szkolnych wsréd dzieci objetych
projektami wdrazanymi w ramach dziatania 8.3 PO
IG. Ankieta stuzyta zebraniu doktadnych informagiji
odnosnie liczby materiatdw promocyjnych (ilosci
sztuk). Zakup materiatdw promocyjnych na potrzebe
akcji oraz ich dystrybucje przeniesiono na 2015 r.;

b. zakup i dystrybucje materiatdw promocyjnych na
potrzebe organizowanych spotkan, szkolen,
konferencji i innych wydarzen (m.in. z zwigzanych
z obchodami 10-lecia obecnosci Polski w UE). Wsréd
zakupionych materiatdw znalazty sie np.: organizery
na dokumenty, dtugopisy, krokomierze, notesy,
frisbee, flagi, roll-upy, balony, torby papierowe, teczki,
parasole, smycze, kubki ceramiczne, wizytowniki,
usb, latarki, myszki komputerowe;

c. produkcje i dystrybucje kalendarzy na 2015 r.;

d. produkcje i wysyltke kartek Swigtecznych.
Materiaty zostaty oznakowane zgodnie z wytycznymi Ksiegi
identyfikacji wizualnej NSS logotypami UE oraz PO IG.

Edukacja

10.

Szkolenia dla beneficjentow

Dziatanie objeto:

a. organizacje szkolen i warsztatéw (w tym réwniez
warsztatow interaktywnych) dla beneficjentow PO 1G
(w tym projektéw systemowych) z zakresu rozliczania
projektow, zasad trwatosci projektu, projektow
generujacych  dochdd, komercjalizacji, @ zasad
prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych,
kontroli, sprawozdawczosci, przygotowania wnioskow
o dofinansowanie, w zakresie testowania systemow
(NCBR, OPI, PARP, BGK).

Internet

11.

Strona internetowa

Dziatanie objetfo:
a. biezagcg obstuge, aktualizacige i uzupehianie




funkcjonalno$ci stron oraz zakfadek internetowych
poswieconych PO IG (wszystkie instytucje);

b. zamieszczanie m.in. ogtoszen, informacji
o0 wydarzeniach zwigzanych z realizacjg Programu,
a takze wzorow niezbednych dokumentow

programowych i wnioskéw dla potencjalnych
beneficjentdow, informacji o naborach itp. (wszystkie
instytucje);

c. utworzenie strony internetowej konkursu ,Innowacja
Plus”; www.innowacjaplus.pl (IZ PO 1G).

12.

Zarzadzanie Bazg wiedzy (w
zakresie dotyczacym PO IG)

Dziatanie objeto m.in. stalg wymiane informacji
i aktualizacje bazy dokumentéw (w tym réznych plikow
multimedialnych) w celu transferu informacji i wiedzy
pomiedzy instytucjami zaangazowanymi w zarzgdzanie
i wdrazanie PO IG (IZ PO IG).

13.

Mailing i e-mailing/zakup baz
danych

Dziatanie objeto:

a. newslettery wysylane do subskrybentéw dziatah
wdrazanych przez NCBR, m.in. wydarzen zwigzanych
z dziatalnoscig centrum i wdrazaniem PO IG (NCBR);

b. wysylke mailingéw do beneficjentéow, kitdre dotyczyly
aktualnych dziatan zwigzanych ze szkoleniem PO IG
oraz Forum Nauka Biznes, a takze obchodami 10-
lecia obecnosci Polski w UE (OPI);

c. przygotowanie i wysylke newsletteréw  do
potencjalnych beneficjentéw i beneficjentow dziatan
wdrazanych przez PARP dotyczgcych POIG, m.in.
naboréw wnioskow oraz innych wydarzen dot. POIG
(PARP).

Ewaluacja

14.

Badanie odwiedzin  strony
internetowej

Dziatanie obejmowato badanie serwisu internetowego POT nt.
dziatania 6.4 PO IG oraz 1Z PO IG (www.poig.gov.pl) — pod
katem statystycznym (liczba odwiedzin strony, informacja z
jakiej innej strony internauta trafit do serwisu, dane ilosciowe i
procentowe). Wskazane badania prowadzone byty za pomoca
bezptatnego narzedzia Google Analytics.

15.

Ankiety ewaluacyjne

Ankiety ewaluacyjne  wypetniane przez  uczestnikéw
interaktywnych warsztatéw i szkolen dot. PO IG (NCBR, OPI,
PARP).

16.

Badania opinii publicznej

W 2014 r. przeprowadzono badanie pt. ,Ocena wiedzy
beneficjentéw,  potencjalnych  beneficjentow, instytucji
zaangazowanych we wdrazanie PO |G oraz opinii publicznej z
zakresu dziatan i efektow promocji PO 1G”. Wyniki tego
badania bedg stanowity wktad do rozdzialu poswieconego
ocenie dziatan informacyjno-promocyjnych w ramach
sprawozdania koncowego z realizacji PO IG. Najwazniejsze
whnioski z badan opisane zostaty w pkt 5.2 D sprawozdania.

Wymiana doswiadczen

17.

Udziat pracownikow 1Z PO IG w posiedzeniach Grupy
Sterujgcej ds. informacji i promocji FE oraz spotkania
Informacyjnej Grupy Roboczej PO IG.

UWAGA: Nazwy dziatan oraz ich opisy powinny bazowaé¢ na nazwach dziatan i opisach zawartych
w tabeli nr 1, znajdujgcej sie w Rocznym planie dziatan informacyjnych i promocyjnych.



http://www.innowacjaplus.pl/

2. Postep rzeczowy dziatan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych

(wartos¢ w nawiasie opisuje warto$é w danym okresie sprawozdawczym, wartos¢ bez nawiasu to wartos¢ skumulowana)

L. Jedn |RoOk 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Obszar Wskaznik -
ostka |Pétrocze I Il Il Il I Il I Il | Il | I I Il ]
Realizacja 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3
Liczba z
funkcjonujacych  (Szt. ‘é\gacré?:xal 4 4 4 4 3
punktow/infolinii
Wartos¢ 0
bazowa
o 757 821
Realizacja 147 294 389 | 472 547 648 (109) | (64) 827 (6)|827 (0)
Liczba oso6b Wartos¢
odwiedzajgcych  |Os. |docelowa 230 175 160 160 7
punkty
Punkty Wartos¢
informacyjneli bazowa 0
nfolinia
o 16 360(18 201|18 990|19 251
Realizacja 1863 | 4744 |7 113]| 8910 |10568|13 027 (3333 (1841)| (789) | (261)
Liczba odpowiedzi Wartosé
udzielonych drogg |Szt. docelowa 4 400 4410 3300 2300 1140
elektroniczng
Wartos¢ 0
bazowa
o 21 41 302 | 45921 |48 080|48 734
Liczba odpowiedzi Realizacja 5574 | 13 707 088 26 746|31 355|35 911 (5 391)| (4 619)|(2 159)| (654)
udzielonych drogg [Szt.
telefoniczng Wartos¢
docelowa 15 200 11 270 8 220 3720 3590
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Wartosé

bazowa 0
668 787
. . 419 | 481 540 594 |615.993|624 857 767 294
Realizacja 5345413454241 535 | 458 | 858 | 373 |(21.620)| (8 864) |43 230)| (98 507)
Wolumen Wartosé
materiatow Szt. da ‘l’sc 233328 101 300 135 307 22 804 143 883
informacyjnych ocelowa
Wartos¢ 0
Materiaty bazowa
informacyjne
Realizacja 22 | 71 | 82| 116 | 128 | 157 |160(3) (11777) 1(%‘ (22026)
Liczba
tytutdw/rodzajow Wartos¢
materiatéw Szt docelowa 52 33 45 23 22
informacyjnych
Wartos¢ 0
bazowa
Ogloszenia Realizacja 37 120 | 157 | 208 | 245 | 326 (31451) (3;23; 3&;? ?2073;
reklamowe/
publikacje, Liczba artykutow i Wartos¢
artykuty ogtoszen Szt. docelowa 132 85 115 56 33
sponsorowan —
e w mediach Wartos¢ 0
bazowa
Realizacja 1 3 4 4 5 7 8(1) | 8(0) | 8(0) | 8(0)
Konferencje |Liczba konferenciji Wartos¢
prasowe prasowych Szt. docelowa 14 4 3 3 1
Wartosé 0
bazowa
Spotkania, Liczba . . 311 428 452 476
konferencje, [zorganizowanych Szt. Realizacja 28 76 1151 167 183 285 (26) | (117) | (29 (24)
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seminaria, dni|spotkan,
otwarte, konferencii, Wartosé
skierowane [seminaridw, dni docelowa 96 74 128 111 47
do grup otwartych dla grup
docelowych |docelowych PO IG
PO IG Wartos¢ 0
bazowa
. o 2112926 590| 33 413 |35 849
Liczba Realizacja 1458 | 5257 [6938/10246|12 165|17 485
uczestnikéw (3 644)((5 461)|(6 823**) | (2 436)
spotkan, ‘.
konferenciji, Os. ‘é‘gac':f:v‘\’la 5 465 4156 7171 6 300 5472
seminariow, dni
otwartych dla grup Wartosé
docelowych PO IG bazowa 0
S 339 | 456 467 | 566
Liczba Realizacja 27 20 113 | 222 238 326 13) | a17) | A1) | (@9)
zorganizowanych
szkolen Wartos¢
skierowanych do Szt. docelowa 135 160 118 8 118
grup docelowych
POIG Wartos¢
Szkolenia dla bazowa
beneficjentéw
N 10059|11 685| 12 422 |14 127
Liczba Realizacja 1241 | 3424 |4925| 7108 | 7764 | 9 380 (679) |(1 626)| (737*+) |(1705)
uczestnikow
szkolen Wartos¢
skierowanych do Os. docelowa 4 846 4841 3333 3900 3188
grup docelowych
PO IG Wartos¢ 0
bazowa
; - N 154 170 193 212
Liczba targow, Realizacja 10 28 64 | 91 108 | 133
Udziat w imprez (21) (16) (23) (19)
targach, wystawienniczych, z
imprezach imprez Szt. ‘(;\:)acr;?osv(\:/a 27 86 71 69 37
wystawienniczjzewnetrznych, w
ych ktorych wzieto Wartosé
udziat bazowa 0

12




Liczba Realizacja 2 6 14 22 28 38 |45(7)|53(8) |55 (2) |66 (11)
przeprowadzonych
kampanii/ dziatan Szt Wartos¢ 8 12 15 15 10
w zakresie " |docelowa
wspotpracy z —
Kampanie mediami \é\lartosc 0
medialne/wsp azowa
Otpraca z
ACd . . 226 296 | 369
Realizacja 5 14 44 | 101 116 198 286 (60
medami | j 28) [28660) | 10)| (73)
wyprodukowanych z
spotow Szt. ‘é‘gac':f:v‘\’la 26 73 100 64 80
informacyjno-
promocyjnych Wartosé 0
bazowa
Realizacia 14970| 143 04q | 158 | 189 | 208 | 283 231(5;3 408 068 |424 351|453 172
J 904 | 466 775 971 566) (116 531)|(16 283)|(28 821)
. \Wolumen
Materiat iy 56
romocy_ne materiatow Szt. ‘évartfsc 151 540 74 906 102 215 136 400 128 610
p Yl promocyjnych ocelowa
Wartos¢ 0
bazowa
Szt. |Realizacja 0 0 0 0 0 1 1(0) | 21 | 2(0) | 3(1)
o Liczba <z
Organizacja . Wartosé
konkursow zorganlzpwanych Szt. docelowa 0 0 1 1 1
konkurséw
Wartos¢
Szt bazowa 0
Realizacja 11 11 12 12 12 13 11 11 12 11
Liczba .
Strony y Wartosé
internetowe _ser\leow/stron Szt. docelowa 11 12 12 12 12
internetowych
Wartos¢ 0
bazowa
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8 301
Realizacia 1103 | 1999 3207|4261 | o> | 6792 | 612 |9136211 (259382831% 10 542 510
J 882 812 | 237 | 602 3 863 | (1508 |(834599) 5 (553 118)
Liczba wejs¢ na roczn 749)
strony internetowe |. .
. ie
w ciggu roku ‘é‘gac";fosv‘\’/ . 1815000 | 1842000 | 1990000 1319 000 1510 000
Wartos¢ 0
bazowa
. . 326 362 383 414
Realizacja 4 30 137 | 182 238 285 (41) (36) 21) (31)
Liczba wystanych ‘oz
wiadomoscilews! [Szt. [ arooe 31 146 82 64 38
etteréw
Wartos¢ 0
Mailing i e- bazowa
mailing 117
. . 13 123 190| 153 511 |155 807
Realizacja 481 3083 081 1173 |28 967 (42 314 2;8(27)4 (5 974) | (30 321) | (2 296)
Liczba s
subskrybentow  [Szt. ‘é"a”?sc 3550 12 946 15 420 17 360 32150
newslettera ocelowa
Wartos¢ 0
bazowa
Realizacja 2 3 5 6 6 7 7@0) | 7(0) | 7(©0) | 1(0)
Liczba
Badanie opinii [przeprowadzonych Wartos¢
publicznej badan opinii Szt. docelowa 4 3 1 1 1
publicznej Wartose
bazowa 0

* Korekta liczby materiatow informacyjnych — usuniete zostaty teczki (600 szt.), ktére zaklasyfikowano do materiatéw biurowych
**Korekta liczby uczestnikow konferencji i spotkan za | pétrocze 2014 r. (korekta zgtoszona przez OPI w IV kwartale 2015 r.)

***Korekta liczby uczestnikow szkolen za | potrocze 2014 r. (korekta zgtoszona przez BGK w Il kw. 2014 r.)
**¥Zmienione dane za | potrocze z uwagi na zmiane metodologii liczenia liczby wej$¢ na strony internetowe (zgodnie z sugestig IK NSRO, wskazujgcg na zasadnos¢ podawania liczby
uzytkownikow).
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3. Informacja nt. udostepnienia listy beneficjentéw

Instytucje zaangazowane w system wdrazania PO IG (IZ, IP oraz IW) publikowaty listy beneficjentéw
Programu, zawierajgce nazwy beneficjentow, tytuty operacji oraz wielkos¢é wktadu publicznego, na
stronach internetowych pod nastepujgcymi adresami:

www.parp.gov.pl,
www.mg.gov.pl,
www.bgk.com.pl,
www.poig.opi.org.pl,
www.pot.gov.pl/fundusze,
www.7poig.mac.gov.pl,
www.8poig.mac.gov.pl,
www.wwpe.gov.pl,
www.poig.gov.pl.

VVVVVYVYVVY

W okresie sprawozdawczym lista beneficjentow byta aktualizowana 133 razy.

* niepotrzebne skresli¢

4. Informacja nt. wspétpracy 1Z PO/RPO z podmiotami wymienionymi w Art. 5 ust. 3 Rozp.
1828/2006.

Prowadzgc dziatania informacyjne, promocyjne oraz szkoleniowe w okresie sprawozdawczym
Instytucja Zarzadzajgca lub instytucja wykonujgca zadania w jej imieniu wspotpracowata z
nastepujgcymi podmiotami okreslonymi w Art. 5 ust. 3 Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1828/2006:

u Witadze krajowe, regionalne lub B Stowarzyszenia handlowe i
lokalne oraz agencje rozwoju zawodowe
u Partnerzy spoteczni i u o
Organizacje pozarzgdowe
gospodarczy
u Organizacje przedsigbiorcow J cCentra informacji europejskiej
u Przedstawicielstwo KE w Polsce B Instytucje oswiatowe

5. Informacje nt. analizy i oceny prowadzonych dziatan informacyjnych, promocyjnych i
szkoleniowych

5.1 Czy w okresie sprawozdawczym byly prowadzone badania ewaluacyjne dotyczgce skutecznosci
i efektywnoéci realizowanych dziatan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych?

B Tak (takie dziatania byty O Ni

ie
prowadzone przez 1Z/ 1P / IW)
5.2 W wyniku przeprowadzonej oceny dziatan lub analizy informacji zwrotnych podjeto nastepujgce
dziatania usprawniajgce:

A. Na podstawie uwag zawartych w ankietach ewaluacyjnych dot. szkolen postanowiono
jeszcze lepiej dostosowywaé tematyke prowadzonych szkoleh do potrzeb zgtaszanych przez
beneficjentow (OPI PIB).

B. Powtarzajgce sie wysokie oceny warsztatowej formy prowadzenia szkoleh dla
beneficjentdow, oraz wskazywanie na korzysci ptyngce z prowadzenia ich przez pracownikéw
merytorycznych PO |G sktaniajg IP do kontynuowania tego rodzaju dziatanh (NCBR).

C. Na podstawie wynikbw badania  aktywnosci na  stronie internetowej
www.pot.gov.pl/fundusze za pomocg narzedzia Google Analytics uruchomiono bardziej
przejrzysty i intuicyjna strone internetowg www.pot.gov.pl (POT).



http://www.bgk.com.pl/
http://www.8poig.mswia.gov.pl/
http://www.pot.gov.pl/

D. W Il potowie 2014 r. przeprowadzone zostalo badanie ewaluacyjne pn. ,Ocena wiedzy
beneficjentéw, potencjalnych beneficjentéw, instytucji zaangazowanych we wdrazanie PO IG
oraz wiedzy opinii publicznej z zakresu dziatan i efektéw promocji Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka 2007-2013”. Gtéwnym celem badania byto dostarczenie
uzytecznych rekomendacji dla okreslenia dziatan informacyjno-promocyjnych dla Programu
Operacyjnego Inteligentny Rozwoj (,nastepcy” PO IG w perspektywie 2014-2020). Zgodnie
z wynikami raportu z badarn wiedze beneficjentéw z zakresu znajomosci dziatah informacyjno-
promocyjnych, realizowanych w ramach projektéw PO |G, oceni¢ nalezy pozytywnie. Stopien
znajomosci niniejszych zagadnien zostat oceniony przez wiekszos¢ respondentéw jako
bardzo dobry lub dobry (67%) oraz sredni (32%). Najwyzszy poziom wiedzy w tym zakresie
prezentujg instytucje otoczenia biznesu (71% wskazanh bardzo dobrych i dobrych). Natomiast
0golny poziom wiedzy nt. PO IG jest stosunkowo niski — znajomos$¢ programu zadeklarowato
jedynie 15% dorostych Polakéw, ktérzy wzieli udziat w badaniu ilosciowym. Z kolei 19%
badanych przyznato, iz kojarzy i jest w stanie rozpozna¢ logo Programu. 27% oso6b
reprezentujgcych badane spoteczehstwo stwierdzito, iz posiada wiedze ogdlng na temat
dziatan informacyjnych i promocyjnych z zakresu PO IG. Najwyzej, pod wzgledem
dopasowania do potrzeb spoteczenstwa, oceniane byty nastepujgce dziatania informacyjno-
promocyjne: Internet, telewizja, imprezy oraz spotkania informacyjne, konferencje.
W ramach wnioskéw z badan znalazly sie nastepujgce rekomendacije:

e podjecia wspotpracy z beneficjentami w zakresie popularyzacji korzysci dla biezacej
dziatalnosci firmy, ptyngcych z promocji projektéw;

e kontynuowania dotychczas stosowanych kanatdbw komunikacyjnych na linii 1Z/IP/IW —
beneficjenci PO IG;

e poszerzenia dotychczas stosowanych form kontaktu z potencjalnymi beneficjentami;

o dopasowania stron internetowych instytucji wdrazajgcych PO IR do potrzeb uzytkownikow;

o intensyfikacji realizowanych dotychczas dziatan informacyjnych oraz promocyjnych.

Powyzsze rekomendacje zostaty przekazane pisemnie przedstawicielom instytucji systemu
wdrazania PO IG, z prodbg o zapoznanie sie z wnioskami zawartymi w raporcie z badania
oraz uwzglednienie ich przy planowaniu dziatan informacyjnych i promocyjnych
w perspektywie 2014-2020.

5.3 Czy w wyniku przeprowadzonej oceny dziatan, analizy informacji zwrotnych lub z innych powodéw
Instytucja Zarzadzajgca planuje dokona¢ modyfikacji Rocznego planu dziatan informacyjnych
i promocyjnych lub Planu komunikacji programu operacyjnego?

D Tak D N|e | Nle
dotyczy

5.4 Zakres planowanych modyfikacji rocznego planu dziatan lub Planu komunikacji obejmuje (np.
grupy docelowe, do ktérych nalezy wzmocni¢ przekaz; rezygnacja z istniejgcego lub wybor
nowego narzedzia/kanatu komunikacji):

Nie dotyczy

5.5 Planowane modyfikacje wynikajg z nastepujgcych przyczyn:
Nie dotyczy

5.6 Czy w trakcie prowadzenia dziatah informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych Instytucja
Zarzadzajgca zidentyfikowata istotne zagrozenia dla realizacji Rocznego planu dziatah lub Planu
komunikacji?

u Tak Nie



Zidentyfikowane istotne zagrozenia dotyczyty:

A. Mozliwosci niewydatkowania budzetu dziatania dot. kampanii medialnych, z uwagi na
decyzje IK NSRO, dotyczacg zmiany finansowania kampanii spotowej;

B. Nizszej od zakladanej realizacji wskaznika ,materiaty promocyjne”, ktéra wynika
Z przeniesienia na 2015 rok produkcji i dystrybucji zestawdw szkolnych dla dzieci objetych
projektami wdrazanymi w ramach dziatania 8.3 PO |IG. Ze wzgledu na szacunkowg warto$é
zamoéwienia i procedury zwigzane z wytypowaniem listy materiatdw promocyjnych w roku
2014 nie udato sie rozstrzygna¢ przetargu na przygotowane materiatdw promocyjnych.

6. Informacje dodatkowe

Do dobrych praktyk w zakresie prowadzonych w 2014 roku dziatah informacyjnych i promocyjnych
mozna zaliczy¢:

Udziat MAC i WWPE w Targach CeBIT 2014 w Hanowerze. Targi odbyty sie w dniach 10-14
marca 2014 r. Ministerstwo Administracji i Cyfryzacji wraz z poszczegélnymi beneficjentami na
103 m? powierzchni wystawienniczej zaprezentowato projekty realizowane w ramach 7. osi
priorytetowej PO |G, projekt systemowy ,Dziatania na rzecz rozwoju szerokopasmowego
dostepu do Internetu” oraz wybrane projekty zrealizowane w ramach dziatania 8.3 PO IG
(WWPE, MAC);

Nagranie 3 filmow informacyjno-promocyjnych dla dziatania 8.3 PO IG. Filmy byty gtéwng
nagrodg w konkursie ,Innow@cyjnie, Kre@tywnie, Spr@wnie” — konkurs na najlepszy projekt
JST realizowany w ramach Dziatania 8.3 PO IG, dotyczacego eliminacji zjawiska wykluczenia
cyfrowego na terenie Miasta Koszalina, Miasta Tychy oraz Gminy Swieszyno (WWPE,MAC);

Wydanie katalogu projektéw rozwojowych PO IG pod tytutem ,Kot Einsteina — 128 opowiesci
0 nauce”, w ktdrym zaprezentowanych zostato 128 projektdw rozwojowych, wdrazanych przez
OPI PIB. Autorem tekstow jest dr Robert Siewiorek. Kazdg z opowiesci poprzedza anegdota
z zycia, ktérej celem jest wprowadzenie czytelnika w tematyke projektu. Ideg publikacji jest
wskazanie uzytecznosci prowadzonych w ramach PO IG badan rozwojowych (OPI PIB);

Organizacje konferencji pn. ,Innowacyjnie, czyli jak?”, ktdra, ze wzgledu na przewidziang
w programie prezentacje filmow o wybranych projektach PO IG, odbyta sie w Kinie lluzjon.
Z wyktadami specjalnymi wystapili profesor Jerzy Bralczyk oraz Rafat Ohme, ktdorzy omowili
aspekty jezykowe i psychologiczne innowacyjnosci. Drugg czes$¢ wydarzenia wypetnity panele
dyskusyjne z udziatem beneficjentdw i przedsiebiorcéw nt. aspektdw ekonomicznych oraz
technologicznych innowacyjnosci (OPI PIB);

Wspdtorganizacje z IK NSRO oraz beneficientami PO IG wydarzenia pn. ,Dni Otwarte
Funduszy Europejskich”, ktére miato miejsce na poczatku maja 2014 r. W ramach akcji
zgtosito sie 43 beneficjentow PO |G, ktérzy zadeklarowali zorganizowanie w swoich
siedzibach ponad 70 atrakcji dla zwiedzajgcych. Frekwencja podczas dni otwartych wyniosta
Srednio po kilkadziesigt oséb na projekt (MAC, BGK, POT, NCBR, OPI PIB, 1Z PO 1G);

Organizacje stanowiska 1Z PO IG podczas 18. Pikniku Naukowego. Na stoisku
zaprezentowano: dziatanie wagonika kolejki PRT, egzoszkieletu (projekt Eco-Mobilnosé
Politechniki Warszawskiej) oraz zdalnie sterowane inteligentne roboty (projekt ,Stworzenie
prototypu systemu do sterowania rojem robotéw”, Robotics Inventions). O pozostatych
projektach dofinansowanych przez Program Innowacyjna Gospodarka, uczestnicy Pikniku
mogli dowiedzie¢ sie wiecej, gdy wzieli udziat w interaktywnej grze — ,Puzzle przysztosci”. Po
poprawnym utozeniu przez gracza elementéw uktadanki, na ekranie wysSwietlato sie
kazdorazowo zdjecie projektu wraz z jego opisem (I1Z PO IG);

Realizacje cyklu ,Wiadomosci Naukowych” w TVP 1. Program cieszy sie coraz wiekszg
popularnoscig. Kazdorazowo w niedziele przed telewizorami zasiada ponad 1 min widzow.
Beneficjenci zainteresowani udziatem w produkcji sukcesywnie zgtaszajg sie do NCBR
Z zapytaniem, czy istnieje mozliwos¢ zaprezentowania w ramach audycji ich projektow.
Odcinek specjalny — $wigteczny film promocyjny, ktéry wyemitowano 21 grudnia 2014 r.
obejrzato ponad 2 min widzéw (NCBR);



Organizacje przez 1Z PO IG konkursu ,Innowacja Plus”. Inicjatywa byta skierowana do
beneficjentéw Programu Innowacyjna Gospodarka, ktérzy zrealizowali lub realizujg projekty
zwigzane z B+R. Kapituta ztozona z praktykéw zajmujgcych sie komunikacjg marketingowa,
doradztwem biznesowym oraz z przedstawicieli instytucji zaangazowanych we wdrazanie PO
IG ocenita dziatania promocyjne, ktére prowadzg do sukcesu komercyjnego nowatorskich
rozwigzan. Uczestnicy konkursu musieli zaprezentowaé elementy swych strategii
marketingowych oraz udokumentowaé przeprowadzone dziatania promocyjne. Zwycieskie
przedsiewziecia opisane zostaty w broszurze pn. ,Innowacja Plus” (wersja elektroniczna
udostepniona zostata m.in. na stronie www.poig.gov.pl). Stworzony katalog najlepszych
praktyk moze by¢ inspiracjg dla wszystkich podmiotéw korzystajgcych z PO IG, a takze dla
przysztych beneficjentow Programu Inteligentny Rozwdj (2014-2020). Laureaci otrzymali
nagrody z rgk Podsekretarza Stanu w Ministerstwie Infrastruktury i Rozwoju, p. lwony Wendel,
podczas konferencji zorganizowanej w Warszawie w dniu 19 listopada 2014 r. Szczegotowe
informacje o konkursie oraz wyréznionych projektach znajdujg sie na portalu dedykowanym
inicjatywie - www.innowacjaplus.pl (1Z PO IG).



http://www.poig.gov.pl/
http://www.innowacjaplus.pl/

